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interesante, de aspecto no publicitario, generado

por una marca para crear audiencia y conectar Didactico Informativo Entretenimiento
con ella. El contenido comunica de forma

implicita los valores asociados a la marca,
aunque ésta pasa a segundo plano.

Branding
construccion y transmisién de imagen y
valores de marca

Engagement

Rentabilizar el nuevo producto
fruto de la estrategia de branded content

Texto Grafico Video Juegos

Apps

¢ ¢ ¢ 4

Aumento de las ventas
a medio-largo plazo

weeeeess €n produccion

INVERSIC)N eecccce eee €N promOCién

®eeecece €N distribUCién

® Patrocinios
& Publicity:

¢ informacién divulgada por una empresa

¢ con el fin de crear un clima favorable hacia la misma, BENEFICIOS
¢ siendo difundida total o parcialmente por un medio de comunicacién B RAN D E D n
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® Advertorial/Publirreportaije: :

* pieza que promueve los mensajes de una organizacién

2 desde un punto de vista editorial, en el que se pretende C o N T E N T , o epe . andgement 5

. dar | iencia de ori | It' - . Amplia P°5|bllld9des creativas consigue mayor atencién
B T | C NONCIC ” y de comunicacién de la marca e implicacién de la audiencia.
¢ de cualquier ofro interés, ya sea comercial, corporativo o politico.

: Informar y formar Incrementa recuerdo de marca

® Product Placement:

+ emplazamiento de producto en un contenido.
L[]

® No es un canal para distribuir notas de prensa

a los consumidores

Viralidad
ECOSISTEMA Crear fidelizacién amplia la difusién en medios ganados
y lealtad hacia la marca

Capta usuarios potenciales
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audiencias, leads, consultas,
engagement, analitica web,

® No es la aparicién de la marca
¢ dentro de una noticia en un medio

o
® No es que la marca pueda pagar por publicar
un contenido publicitario en un medio con aspecto de noticia
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